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Mezi profesionalizaci a neplanovitosti

Socialni média v predvolebni kampani do Némeckého spolkového snému
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Socialni média znamenaji simultannost akce a recepce.To znacné zvysuje tlak na kandidatky
a kandidaty do politickych funkci, pFi vefejné prezentaci uz prakticky nemaji prostor pro
chyby. Socialni média tak predstavovala zasadni faktor pro uspéch ve volbach do
Spolkového snému v roce 2021. Strany a politicky/politici sice pochopili jejich relevantnost,
ale jejich presvédcdivé a profesionalni vyuzivani jeSté vazne - jak ukazala nedavna
predvolebni kampan.

Socialni média se etablovala jako druh politické komunikace.Vyrazné a rdznymi zpUsoby to
prokazala kampan do Némeckého spolkového snému v roce 2021. Objem komunikace politickych
stran a politicek/politikt ve srovnani s rokem 2017 znacné narostl na vSech kandlech.To se
neprojevuje pouze intenzitou jejich vyuzivani, ale také organizacné. Zda se, ze oddélovani digitalni
a analogové komunikace, v roce 2017 jesté problematické, se v soucasnych volbach podarilo
prinejmensim na strané stranickych central do velké miry prekonat. Soucasné se vsak ukazalo,
ze ne vsechny urovné stranické demokracie dokazou drzet krok s pozadavky digitalnich zmén
se stejnym uspéchem.

Prvni trhliny ve schopnosti realizovat tento druh komunikace a jeji strategii se projevuji na riznych
organizacnich Urovnich. Zatimco stranické centraly si dokazaly vybudovat perspektivni digitalni
kompetenci, vyhovét narokium digitalni a moderni predvolebni kampané je ukolem tym0
kandidatek a kandidati v jednotlivych volebnich okresech. Strany sice podporuiji své organizace
ve volebnich okresech, aby si i ty vytvorily personal, ktery by tuto kompetenci zvladal,

v predvolebnim boji do Spolkového snému se nicméné ukazalo, Ze ne vse, co je mozné
a vhodné technicky a koncepéné, Ize stejnym zpisobem realizovat na riiznych organiza¢nich
arovnich. Divodem je také to, Ze znacné vzrostly naroky kladené na kandidatky a kandidaty



pozaduijici vyuzivani socialnich médii. Hrozi, ze do velké miry dobrovolnické tymy kandidatek
a kandidatt ve volebnich okresech do budoucna narazi na své hranice. Je proto nutné jesté
vice posilit patricnou kapacitu, aby se zamezilo vzniku digitalni propasti uvnitr stran.

Digitalni palba?

Komunikace pres socialni média probihala v kampani hlavné na béznych platformach, jako jsou
Facebook, Instagram a Twitter.Vedle toho se ojedinéle zkouSely nové kanaly a formy komunikace,
napr. TikTok. Zivé streamovani, napf. na Twitchi, nebo format Audio only v tomto Iété hraly jesté

podradnou roli. Pokud jde o relevantnost socialnich médii ve volebni kampani roku 2021, Ize
ucinit nasledujicich pét zjisténi.

|. Dale vzrostly relevantnost a dosah socialnich médii
Toto volebni léto velmi jasné ukazalo, ze mezi skrz naskrz digitalizovanou medialni verejnosti uz
lidryné a lidri kandidatek nemaji takrka zadny prostor pro chyby. Teoreticka moznost, ze kazdou
situaci z predvolebniho boje |ze zachytit na fotografii nebo na videu a pouzit v redlném case
v diskurzu, vede v praxi k tomu, ze okamziky, v nichz lidryné ¢i lidr vypadne ze své role, maji primy
vliv na celkové vnimani strany, kandidatky/kandidata a kampané. Nejde ani tak o konkrétni situace,
jako spise o nasledny dopad na recepci téchto udalosti. Tento vyvoj ndzorné ukazuje scéna, jak se
Armin Laschet v zaplavové oblasti sméje za zady spolkového prezidenta. Prestoze Laschet nékolikrat
zpytoval svédomi pred milionovym publikem, obraz zistal soucasti verejné debaty a doprovazel
kampan CDU az do konce.

Kandidatky a kandidati na verejnosti latentné stali samozrejmeé uz v predchozich volebnich
kampanich.Ale nyni, diky zvySené rychlosti, s niz v digitalnim diskurzu vznikaji nazory, vzrostl tlak
na kandidatky a kandidaty. PFredpokladem je jistota v sebeprezentaci a v ni spojené roli. Kandidatky
a kandidati soucasné uz nemaji moznost tuto roli nepozorované opustit, coz jde na vrub zejména
Twitteru. Kazdy rozhovor u predvolebniho stanku, kazdé zdanlivé letmé setkani tim ziskavaji mnohem
vétsi vahu, nez tomu bylo jesté pred par lety. Tuto simultannost akce a recepce nemuizeme pripisovat
pouze socialnim médiim, ale vyrazné urcovala predvolebni boj roku 2021.

2. Influencerky a influenceri, politicky obsah a viralnost
Influencerky a influencefi hrili jesté ve volbach do Spolkového snému v roce 2017 spise podradnou
roli. AZ na jednotlivé formaty na YouTube se tvirci scéna s politickymi akcemi prili§ neprekryvala.
V predvolebnim lété roku 2021 se scéna zménila, a to ze dvou dlvodii: Zaprvé celd rfada osobnosti
verejného zivota vyslovila doporuceni, koho volit. Podobna vyzva sice nebyla v zasadé nic nového,
ale ukazalo se tim, jak relevantni byl zejména Twitter pro rozsireni akce , #DiesmalGruen* (tentokrat
zelené). Zadruhé zverejnil YouTuber Rezo v tydnech pred volbami tridilné video, kde kritizoval
postup spolkové vlady v poslednich letech. Poté, co se YouTuber velmi kriticky zabyval CDU uz
v tzv. , destruktivnim videu* na jare roku 2019, se ukazalo, ze videa pred volbami znacné medialné
rezonuji. To se samozrejmé projevilo v patricné recepci na béznych socialnich médiich.Tim se
v kampani poprvé projevila znacna relevantnost viralnich politickych prispévki vychazejicich
z hybridniho medialniho spektra.



3. Stranicti influence¥i a influencerky posiluji kampan
Politicky diskurz doplfiuje a méni dalsi fenomén v socialnich médiich, totiz rostouci relevantnost
stranickych influencerek a influenceru. Zpravidla jde o mladsi sympatizantky/sympatizanty nebo
clenky/cleny, kteri vlastni komunikaci propojuji stranickou politiku a mladé lidi se zajmem o politiku.
Stranicti influenceri/influencerky pri tom skryvaji obrovsky potencidl pro nabor novych ¢élenek/clend,
mobilizaci priznivkyn/priznivcl strany, schopnost strany diskutovat v digitalnim prostoru
a v neposledni radé pro budovani digitalnich kompetenci jednotlivych stranickych organizaci na
arovni spolkovych zemi i okresu a tymu jednotlivych kandidatek/kandidatd. At uz mluvime o Lilly
Blaudszun za SPD, Nore Zabel za CDU nebo Christianu Storchovi za Zelené (Blindnis 90/=Die Griinen)
— vsichni tri ukazali, jak trvalé nasazeni pro vlastni stranu v digitalnim prostoru dokaze perspektivné
navysit uspésnost kampané.

4. Personalizace od zakladii méni politickou komunikaci
V téchto volbach do Spolkového snému se dokazal Instagram etablovat jako stala velicina politické
komunikace. Zatimco v roce 2017 platforma jesté slouzila nezkusenym pokusim tymu
kandidatek/kandidatd, o Etyri roky pozdéji uz se tésila velké oblibé.Vyhody Instagramu jsou zjevné:
Zamérenim na obrazovy vystup maji kandidatky/kandidati moznost zasadnim zplisobem spoluutvaret
svij verejny obraz. Instagram umoznuje doplnit image o dalsi, soukromé slozky, a tim komunikovat
politicky obsah na osobnéjsi roviné. Ze strategické perspektivy se vyplati vytvorit si osobni politickou
znacku: politické kandidatky/politicti kandidati se tak stavaji propagatory sve strany, aniz musi
zainteresované uzivatelky/zainteresovani uzivatelé chodit oklikou pres stranické ucty. Tento trend
personalizace politiky v nasledujicich letech ovlivni vnitrostranické vybérové rizeni a celkovou recepci
strany. K zasadnim kompetencim budoucich politicek a politikii bude patfi schopnost vybudovat si
vlastni komunitu a nahromadit skrze ni politicky kapital.V zakladnich rysech se to projevilo uz
v parlamentnich volbach roku 2017, kdyz Christian Lindner doved| FDP zpét do Spolkoveho snému
za silného vyuziti personalizované komunikace.

Siroce pojata profesionalizace ve vyuzivani Instagramu se presto nekonala. Na této platformé se

jasné ukazuje, jak Uspéch zavisi na suverénnim pristupu k vlastnimu image a jistoté pri verejnych

vystoupenich.Vyse uvedeny digitalni prikop mezi etablovanou vrcholnou politikou a ,,prostymi*
kandidatkami/kandidaty se v pripadé Instagramu uz projevuje.

To ale naopak neznameng, Ze by tri kandidati na kanclérku/kanclére provedli idedlnétypickou
personalizaci Instagramu. At uz hovorime o Arminu Laschetovi, Olafu Scholzovi ¢i Annalené
Baerbock: pro vSechny tfi plati, Ze své profily personalizovali jen velmi vahavé. Prima interakce
s komunitou prostrednictvim funkce pribéhl nebo zivého vysilani zistavala vyjimkou, pokud k ni
vubec dochazelo. Byla by na misté vétsi bezprostrednost, uz proto, ze Instagram zaujal roli kanalu
spojujiciho analogova a digitalni média. Uz v roce 2017 se projevilo, Ze profily lidryn a lidrd generuji
ve zvysené mire noveé sledujici pri velkych medialnich udalostech — napriklad pfi tzv. diskusnich
trielech. To podporuje hypotézu, ze Instagram hraje relevantni roli pri utvareni nazoru mladych
volicek a voli¢l. Po televiznim vysilani se zdjem o kandidatku &i kandidatka presouva do dalSich médii.
Vzhledem k této okolnosti plsobi Instagram jako velmi vhodny kanal zejména pro naslednou
komunikaci a budovani komunit.



5.Twitter ovliviiuje politickou debatu i daleko za svymi hranicemi
Twitter hral pri medialnim zpracovani volebni kampané dstredni roli.Vyseky videi porizené na této
platformé pravidelné ovliviiovaly casti zpravodajstvi. S tim souvisejici zapas o pravo na vyklad vlastni
kampané nedaval spat odpovédnym osobam ve volebnich tymech. Proto prakticky vSechny strany
sahly ke stejnému prostredkuy, a to k cilenému plisobeni na diskurz prostrednictvim ¢lenek/clend
stran, spolupracovnic/spolupracovnikll a podporovatelek/podporovatelt. Patrné to bylo zejména
béhem tfi televiznich truelt: Na Twitteru se v Zivém case bojovalo o to, jak bude vystup tri
kandidatl/kandidatek analyzovan.

Z normativni perspektivy je role Twitteru ambivalentni. Na jednu stranu se hodnota zpravodajstvi
na platformé organizuje prubézné sama, v podminkach viralnosti.V analogovém svété predvybirali
relevantni prispévky tradicni aktéri, zatimco nyni toto podléha dynamice platformy. Na druhou
stranu, a to rozhodné patfi k celkovému pohledu na véc, skupiny motivovanych uzivatel( a uzivatelek
opakované vyuzivaji strategii védomého vytrhavani z kontextu, aby Utrzkiim do zacatku propuijcily co
nejvetsi rozhorceni. Nejpozdéji v této chvili se rozmlzuje hranice védomeé vyrabénych falesnych zprav.
Jesté se ukaze, zda a jak demokratické politické strany tuto komunikacni techniku v budoucich
kampanich omezi (¢i budou chtit omezit).

Zavér
Z celkového pohledu je patrné, ze relevantnost socialnich médii bude v politické komunikace dale
narustat. Naznacené zmény a dynamika medidlniho systému jsou strukturalni povahy a socialni
média v nich hraji ustredni roli. Nic z toho, co medialné utvarelo volby do Spolkového snému v roce
2021, nelze zopakovat. Princip bezprostrednosti pretrva i nezavisle na jednotlivych platformach.

Pro politické kampané to znamena vybudovat si dalsi kompetence, zejména pokud jde o schopnost
vést dialog s jednotlivymi komunitami. Bude naristat komplexnosti systému digitalnich médii. Tomu
budou odpovidat zmény v pozadavcich na budouci lidry a lidryné. Nezavisle na tom se
v predvolebnim boji roku 2021 projevila zasadni dilezitost jedné analogové vlastnosti, totiz dobré
pripravy.V situaci, kdy je dominantni strategii vyvarovat se chyb, bylo mozné mnohé chyby
vysvétlit nedostatecnou pripravou.
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Zdroj: www.politicalinfuencers.de/ Dr. Bendix Higeimann.
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